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一、报告报价
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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

建筑声学装饰系建筑声学和装饰工程的跨界融合，属于建筑装饰行业的细分行业。建筑声学

装饰指为满足人们在生产、生活、学习、公共活动中所需的声学功能要求而实施的建筑装饰

工程。它既包括工程建造过程中的建筑声学设计、装饰设计、施工及管理、建筑声学测试等

各项技术活动，又包括建造过程中所耗的声学材料、产品及设备配置工程。声学装饰同时是

一个系统的工程，它以建筑声学技术为核心，装饰工程为实现手段，声学和装饰缺一不可，

是建筑声学和装饰工程的跨界融合。

中国早期承接剧院装饰工程的企业主要是具有全国范围施工能力的综合性大型装饰公司，如

金螳螂、洪涛股份、广田集团等。上述企业凭借其完备的资质、丰富的行业经验和覆盖范围

广阔的营销网络，成为了早期剧院装饰项目的主要参与者。随着行业的发展以及技术水平的

不断提升，剧院装饰逐步从传统装饰的基础上进一步分化并与声学融合发展成为建筑声学装

饰，同时逐步向声学、灯光、音响、舞台等各细分专业方向延展，市场上出现了专门针对建

筑声学装饰细分市场进行设计、施工的企业，比如深圳市中孚泰文化建筑建设股份、海南海

外声学装饰工程有限公司、浙江大丰建筑装饰工程有限公司等。上述企业虽然在规模上与综

合性大型装饰公司存在一定差距，但由于其拥有较强的各专业技术与集成能力，专注于建筑

声学装饰领域，在该领域内具有明显的竞争优势，其他一般装饰公司竞争优势逐步降低。

我国建筑声学装饰的普及应用较国外还存在较大的差距，比如发达国家中要求住宅隔声量必

须达到53dB，而我国要求隔声量只有40dB，可见在声环境品质上要求差距之大。随着我国经

济的发展，并基于建筑声学装饰技术的日益成熟，和人们对居住、生活、文化娱乐的声环境

质量需求的提高，我国建筑声学装饰市场的需求量和需求品质将存在巨大的发展空间，与西

方发达国家的技术水平差距逐步缩小。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国建筑声学装饰市场评估与未来发展趋势报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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